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Fases

Aquivamos
FASE | FASE Il FASE IlI
Analisis de estrategia / Inmersion y Ajustes a estrategia y construccion de Ejecucion formal sobre ajustes a
diagndstico narrativa estrategia
Mes 1 Mes 2 Mes3-8
16 septiembre - 16 octubre 16 octubre - 31 de octubre*** 1 noviembre - abril

ACCIONES URGENTES Y DE CHOQUE

Constantes



LLORENTE Y CUENCA

ESTRATEGIA

CLAVES ORIENTADORAS
OBJETIVOS

OBIJETIVOS ESPECIFICOS
LINEAMIENTO VS.AUDIENCIAS
LINEAS DE ACCION

PROXIMOS PASOS: TACTICAS
ESPECIFICAS
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Claves orientadoras

Podemos dar por
sentado que proteger la
Amazonia es una causa
nacional, no tenemos
que trabajar para
posicionarla

Frente a liderazgo de
politicos y autoridades
nacionales, debemos
entrary vincular
otros actores
técnicos-sociales a la
conversacion.

El problema de la
deforestacién ya esta
siendo visibilizado.

Podemos enfocarnos en
la solucién, modeloy
movilizar un ideal a futuro.

Y ahondar en las aristas del
problema que permiten
impulsar nuestra
“solucion”. Llenar el
problema de realidades y
visiones realistas.

Vision Amazonia debe
convertirse en
protagonista y fuente
primaria en la solucion
al problema de la
deforestacién y mas
aun del futuro realista
de la Amazonia.

Capturar activismo a
favor de causas que
aporten a visibilizar la
solucidn.

Para evitar
“reactividad” se
necesita un esfuerzo
de comunicacion
constantey
sistematico.
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Objetivos

Legado

Resultado }

Posicionar el modelo de desarrollo sostenible a
largo plazo que propone Vision Amazonia como el
camino a seguir para la proteccion de la region.

Ayudar a frenar la deforestaciéon y cumplir los
objetivos funcionales de Vision Amazonia al
generar herramientas que impulsen la
persuasion en el corto plazo.
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Vamos a apalancarnos en el
volumen de un conversacion sobre
el problema de la deforestacion en

la Amazonia, para promover un
modelo (o idea) de desarrollo
sostenible posible.
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Objetivos especificos

(8 meses) + Generar una narrativa clara sobre la forma como Colombia debe
pensar el desarrollo de la Amazonia

* Lanzar este nuevo discurso en espacios de interés nacional.

» Sentar la base para la credibilidad del modelo con evidencia
(historias) y validaciones de terceros.

« Movilizar alrededor de la vision constructiva del modelo.

« Denunciar* o sensibilizar excepcionalmente problematicas
que sean necesarias para blindar o impulsar elementos del
modelo.

«  Construir, replicar y generar un esquema replicador de
mensajes que ayuden a disuadir la accion de deforestaciony
persuadir para promover una relacion préspera con el
bosque.

- -2
El ambiente | yinambiente Vision 7

es de todos J Amazorlia
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Audiencias

Opinadores: masas de
conversacion que generan opinion,
movilizacion, tendencias y presion.

Habilitadores del entorno:
autoridades y tomadores de
decisién, lideres politicos,
empresarios, lideres sociales y
cooperantes.

Circulo de influencia directo:
comunidad local

Tomador de decision final: quién
deforesta***

(por caracterizar)

Vision sobre el

futuro sostenible
de la Amazonia

Para impulsar /no
negar la Visién
predominante

Persuasiony

disuasion positiva
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Lineas de accion

Legado

Resultado

Kit de razones disuasoras
Yy persuasivas para
negociadores

Narrativa

Canales propios

Impulso a canales
propiosy de terceros
locales

Multiplicadores

Terceros creibles

Validacion

Hito

Movilizaciéon
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Lineas de accion

Legado

Narrativa
Canales propios
Terceros creibles

Validacion

Hito

Movilizacion

Una Amazonia libre de deforestacion si es posible si actuamos hoy para cambiar el futuro

>

La narrativa pretende desarrollar los mensajes clave sugeridos para ser usados como ruta de la comunicacién de
Vision Amazonia en distintos escenarios, tales como: contenidos escritos (articulos, notas de prensa, educativos),
ruedas de prensa, statements, encuentros formales o informales con las audiencias de interés, piezas graficas y/o
audiovisuales, entre otros. Su fin es transmitir informacién unificada que apunte hacia un mismo objetivo de
posicionamiento.

Se recomienda que los directivos y voceros oficiales, asi como los equipos de trabajo cuyas funciones impliquen
relacionamiento directo con audiencias externas, tengan acceso a este documento y sea socializado. Asimismo,
se aconseja que el presente documento sea actualizado como minimo dos veces al afio, a consideracion del
equipo de comunicaciones, y teniendo en cuenta los cambios que se vayan presentando en las realidades del
programa.

La narrativa desarrollara las siguientes secciones:

Contexto:
* La Amazonia: un fortin contra el cambio climatico.
* Por qué la Amazonia es importante para los colombianos.
Evidenciar la problematica:
El Amazonas esta en peligro.
La solucidén: Vision Amazonia:
* Colombia tiene una férmula que permitira proteger el Amazonas.
* Un modelo con cinco recetas.
Call to action:
* Necesitamos la ayuda de todos.
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Lineas de accion

Legado

Narrativa
Canales propios
Terceros creibles

Validacion

Hito de
sensibilizacion

Movilizacién

>

Alineacién e impulso de canales propios a la narrativa - offline

Posicionaremos a Vision Amazonia como una fuente creible en materia de
deforestacion en la Amazonia colombiana.

1. Lanzamiento de narrativa a medios: evento a modo de taller para promover una salida a la
deforestacion (locales y nacionales). Se evidenciard el modelo que propone el programa como una
solucién para la deforestacion, y se visibilizaran los resultados alcanzados, los cuales han contribuido a
una reduccién efectiva de la deforestacidén en la Amazonia colombiana.

2. Media Intelligence Plan (MIP): se realizard un plan de contenidos para medios de comunicacion
durante la duracién del proyecto. En este plan se contemplard la diversificacion de fuentes y de
geografias, asi como objetivos de cada contenido seguln las necesidades del programa. Este también
incluye la construccién de herramientas de comunicaciéon para cada foco planteado, tales como:

e Articulos.

¢ Columnas.

¢ Cronicas.

* Reportajes.

*Los enfoques planteados en el MIP son propuestas por parte de LLYC, no
obstante, podran cambiarse conforme las necesidades del programa.
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Lineas de accion

Alineacién e impulso de canales propios a la narrativa

Legado

Narrativa
Canales propios
Terceros creibles

Validacion

Hito de
sensibilizacion

Movilizaciéon

>

Activos digitales
® ¥ O
wy

para canales digitales (pagina web de
Vision Amazoniay redes sociales).

Los 16 contenidos estaran especificados
en una parrilla de publicaciones que
integra:

1. Material audiovisual.

2. Postintercalados de cada pilar.

3. Replicacion de las publicaciones
en medios digitales generadas
por free press.

Asi mismo se desarrollara un plan de
pauta y difusion de los contenidos
propuestos en las parrillas de
publicaciones.

Lideres visibles

Los lideres y tomadores de decision de Colombiay la
Cooperacioén internacional se encuentran en redes
sociales, por lo que es clave la participacion digital del
equipo directivo de Visién Amazonia.

Para lograrlo es necesario formarlos mediante:

1 Diagnéstico de perfiles digitales.

2. Taller de identidades digitales.

3. 3.Entrega de guia practica de identidad digital
personalizada.

4. Asesoriaen la gestion de sus canales digitales
personales.

Resultados: credibilidad y cercania con sus audiencias
de interés impulsando contenidos positivos de la
gestion del programa, relacionamiento con personajes
de alta influencia y blindar al programa en situaciones
de riesgo.
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Lineas de accion

Legado

Narrativa
Canales propios
Terceros creibles

Validacion

Hito de
sensibilizacion

Movilizaciéon

Probar evidencia del modelo

Embajadores en campo - Influenciadores amazénicos

LLYC realizard el mapeo de potenciales influenciadores de la Amazonia colombiana, con el fin de que
sean embajadores de los temas que interesan al programa. De esta manera, terceros fomentaran y
reforzaran los mensajes del programa e incentivardn el cuidado del medio ambiente. Los
relacionamientos se haran de forma organica, de modo que no habra un pago por ello, no obstante, se
brindard al influenciador un know how que ayude a impulsar sus activos digitales. Los temas que se
tendran en cuenta a comunicar por el influenciador son: cuidado agroforestal, turismo sostenible y
fortalecimiento de comunidades indigenas. Para ello, LLYC realizara:

Mapeo de posibles perfiles.

Acercamiento organico con dicho influenciador.
Diagnostico y creacion de su identidad digital.
Herramientasy guia.

Lanzamiento: historias primas.

Impulso: pauta.
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Lineas de accion

Legado

NE =

Canales propios

Terceros creibles

Hito de
sensibilizacion

Movilizacion

Validacion

Gestion de
especiales en
medios de
comunicacioén en
conmemoracion a
los fechas especiales
relacionados con la
proteccién de la
Amazonia.

Especiales en medios
de comunicacion

Se busca invitar a los
colombianos a conocer el
programa Vision Amazonia y
sus acciones puntuales para la
proteccion, desarrollo y
conservacion del territorioy
sus pobladores. Las secciones

gue se tomaran en cuenta seran:

Al campo - Caracol Radio
Planeta Caracol - Caracol Radio.
La Finca de Hoy - Caracol T.V.

El Campo en la Radio - Radio
Nacional de Colombia.

5. Especiales en Revista RS, La
Republica (Agronegocios), entre
otros.

INISENES

Dias Mundiales

>

Dia Internacional de los
Bosques (marzo 21).

Dia Mundial del Agua (marzo
22).

Dia Mundial del Clima (marzo
26).

La Hora del Planeta (marzo
28).

Dia Mundial de la Lucha
Campesina (17 de abril)

Dia de la Biodiversidad (22
de mayo) entre otros.
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Lineas de accion

Legado

Narrativa

Canales propios

Terceros creibles

Hito de
sensibilizacion

Movilizacion

Validacion

Decretar un evento
especial parala
proteccion de la
Amazonia

Mediante La Carrera contra la
Deforestacion se lograra
movilizar a la poblacién local y
al mismo tiempo, generar
solidaridad a nivel nacional en

los medios de comunicacion.

El evento sera replicado antes y
durante la temporada seca en
distintas zonas (las mas
afectadas por el fendmeno de la
deforestacion) como San José
del Guaviare, Cartagena del
Chaira, Calamar, entre otras.

El evento debera ser de caracter
gratuito y apto para toda clase
de publico.

La ruta de la carrera debera

evidenciar el efecto negativo que

ha dejado |la deforestaciéon
durante su recorrido.
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Lineas de accion

Legado

Narrativa
Canales propios

Terceros creibles

Hito de
sensibilizacion

Movilizacion

Validacion

Diseminar

Mensajes clave sobre
la conservacion de
los bosques de la
Amazonia a nivel
local.

Vallas publicitarias

Se lograra

sensibilizar a los pobladores de
la regidn mediante la
implementacion de vallas
publicitarias con informacién
contundente.

>

Tematicas

Quemas forestales (antes
y durante la temporada
seca).
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Lineas de accion

Legado

Personalidades de diferentes sectores y profesiones, que avalen el

Narrativa

Canales propios

Terceros creibles

Hito de
sensibilizaciéon

Movilizaciéon

Validacion

modelo de Vision Amazonia.

Mapa de terceros validadores

Se realizard un mapeo de posibles terceros
validadores de Visién Amazonia (offline), asi como de
influenciadores digitales de alto alcance. Estos
pertencerdn a distintos sectores (politico, académico,
empresarial, entre otros). El propdsito de esto es
contar con su respaldo en caso de una posible crisis;
asi mismo, servirdn como apalancadores de los
mensajes principales del programa en los referente a
la NO deforestacidn de la Amazonia colombiana.
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